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Resumo

O Brasil é caracterizadoopuma forte desigualdade de renda, que se reflete naturalmente no
consumo dos bensservicosTais disparidadede acesso sdo também reproduzidas no setor de
atividades artisticas e culturafsssim, @mpreendendo o setor culiicomo uma pecahave

do desenvolvimento da uma sociedadgresente artigo tem como objetivo avaliar o impacto
intersetorial do setode atividades artisticas culturds nos demais setores da economia
brasileira Primeiro, tal analise € conduzida ponderando os efeitos da-Caviadque permite
identificar como o setor foi afetado, em termos de produto, emprego e renda. Na sequéncia, €
avaliadaa relevancia do setor cuttd considerando os diferentes grupos de renda fanilaa

tanto, éutilizado aabordagende insumeprodub, com a matriz de dados brasitesrmais
recentede 2015 enformacdes d&esquisa de Orcamentos Familiak@sprincipaisresultados
apontam qu@&ma crise, como a da Covi®, considerando apenas o efeito no setor cultural,

tem um impacto deeduzir em 3,8% o produto das atividades culturaigquivalente a uma

perda d&37.701 postos de traballAddemas, as familias de menor renda, grupo representativo
demais de 70% dos domicilios, sdo responsaveis por apenas 28% de toda demanda das familias
brasilera pelo setor culturaenquanto as familias nos estratos de renda mais elevados, que
representam menos 8@o dos domicilios, consomem 22% do setat.resultado sinaliza para

a importancia de que politicas publicas sejam desenvolvidas a fim de esbticnigumo entre

0S grupos de menor renda.

Palavras-chave Setor culturh Brasil Analise InsumeProduto

Resumem
Brasilia magnis reditibus inaequalitas insignitur, quae naturaliter in consummatione bonorum
et servitiorum relucet. Tales distent in accessu etiam in regione actionum artium et culturalium
exprimuntur. Sic, intellegens sectorem culturalem ut partem éwoisitalicuius societatis
amet, intendit hic articulus aestimare impulsum intersectoralem actionis artis artium et
culturalis in aliis partibus oeconomiae BrasilianBemum, talis analysis fit perpendendis
effectibus Covidl9, quae efficit ut cognoscatguomodo pars affecta sit in terminis producti,
laboris et reditusDeinceps momentum in regione culturali aestimatur secundum varios coetus
familiares reditus. Ad id, accessus iHowitputius adhibitus est, cum recentissima notitia matrix
Brasilianae ab @15 et informationibus e Familia Budget Survey. Praecipui eventus
demonstrant discrimen, quale est illud Ce%Rl solum effectum in regione culturali
considerans, impulsum reducere productum actionum culturalium per 31.8%, aequivalens
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amissione laboris Z3 701. Praeterea familias inferiores reditus, coetus plus quam 70%
familiarum repraesentans, responsales sunt tantum 28% omnium familiarum Brasiliensium pro
regione culturali postulante; dum familiae in amplissimis strata vectigalium, quae minus quam
3% familiarum repraesentant, 22% sectorum consumunt. Hoc eventum demonstrat momentum
politicae publicae progressionis esse ut consummationem inter coetus inferiores reditus excitet.

Palabras clave Sector culturalis; Brazil; Inpe®utput Analysis.

Abstract

Brazil is characterized by strong income inequality, which is naturally reflected in the
consumption of goods and services. Such dispaiiti@ccess are also reproduced in the sector
of artistic and cultural activities. Thus, understanding the cultecibs as a key part of the
development of a society, this article aims to evaluate the intersectoral impact of the sector of
artistic and altural activities in other sectors of the Brazilian economy. First, such an analysis
is conducted by weighing thefe€ts of Covid19, which allows identifying how the sector was
affected, in terms of product, employment and income. Next, the relevathescodtural sector

is evaluated considering the different family income groups. For this, theaopuit approach

Is used, with the most recent Brazilian data matrix from 2015 and information from the Family
Budget Survey. The main results point ouwtth crisis, such as that of Covid, considering

only the effect on the cultural sector, has an impact of redtiegngroduct of cultural activities

by 31.8%, equivalent to a loss of 237,701 jobs. Furthermore, Jiomeme families, a group
representingnore than 70% of households, are responsible for only 28% of all Brazilian
families' demand for the cultural sectahile families in the highest income strata, which
represent less than 3% of households, consume 22% of the sector. This result ghats to
importance of public policies being developed in order to stimulate consumption among lower
income groups.

Keywords. Cultural sectorsBrazil; Input— Output analysis.
1. Introducao

O setor cultural, naturalmente, mesmo em paises desenvolvidos, graibdes
desigualdades de consumo, principalmesrte termosde highbrow culture(BENHAMOU,
2007 ALMEIDA; LIMA; GATTO, 2019. No Brasil, uma pais marcado por fortes
desigualdades de renda e de oportunidades, o consumo de produtos e eventossofrieurais
influéncia desse cenario de elevada segregacdo sAamaa assim, no paigs familias
possuem umadespesa comulturarepresentativaDe acordo cona Pesquisa de Orgamentos
Familiares (POF) de 2012018 a despesa média mensal das familias a@®torcultural foi
de R$291,18.Levando em consideracdo que a despesa média de consumo de bens em geral
pelas familiadrasileiras corresponde a R4.16,76, a despesa com cultcoaresponde a 7,1%

desse total. Esse levantamento dos gastos em cultura reslipatés familias pernait
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identificar a relevancia do setor na estrutura de consumo fagnapasar de ndo captar
desigualdade no consumo

Em termos deeonsumo agregado no setor cultural, algesttidos examinaroomo
mudancas na rendare consumo dasaimilias afetamo setor cultural no Brasil (SILVA;
BRITO, 2019;SOUZA;, MACHADO; DOMINGUES, 2019; MACHADO et al, 2020).Silva
e Brito (2019)e Machadcet al. (2020)evidenciamque mudancaso consumo das familias
conduzem a impactos diretos, no setor caliue indiretos, noslemais setoreafetando a
geracdo de emprego e reng&cional Nesse aspectayma lacura visivel na literatura esta
relacionada a compreender a estrutura de consumo dos bens e servigos culturais por grupos de
renda familiaresAssim, o presente artigo tem como objetivo avaliar o impacto do setor cultural
para a economia brasileineediante uma investigacdo empirica dos efeitos multiplicadores do
setor cultural nos demais setores da economia, dada a estrutura de consumo por gngsos de re
familiar.

A metodologia do presente artigo consiste em uma andlise intersetorial utilizando a
matriz de insumgproduto, disponibilizada pelimstituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), referente ao ano de 2015. No decurso da abeltsreados deconsumo e rendimento
dasfamilias na matriz densumaoproduto, asinidades familiareséo dvididas em dez grupos
distintos de renda e é avaliado os impactos setoriais de mudancgas nos padrdes de consuma
cultural de tais grupos familiares. desagrgacdo dos dados a®nsumo e rendimentoor
classe de rendé feita por meiodas informacdesla POF20172018. Adcionalmente é
executado o procedimento da extracdo hipotética do setor cultural, buscando identificar os
setores estrategicamente importanpesa o setorde analisgisto é, aqueles setores que
apresentam conexdes mais intensas de denesd®laferta de insumosom o setor cultural

Desse modoesta pesquishusca responderés questionamentosQud o impacto
econdmicoem relacdo ao produtemprego e renddasatividades culturds nos demais setores
da economidrasileir&? Como aproducéo setorialla economiabrasileira seria afetadse o
setor cultural fosse removido dessa econ@@iaal a importancida estrutura de consurdos
diferentes grupossocial de rendasobre o produtado setor cultural?Tais respostas sao
importantes pa permitem uma mlhor compreensdo do tamanhem termos de nivel de
atividade,do setor cultural na economia brasilejpanderando as desigualdadesconsumo
provenientes das disparidades de renda

E importante destacar que o exatoesetor culturalorna-seainda mais relevante dado

0 cenario restritivo imposto petovid-19. Por se tratar de um setor baseado em entretenimento
3
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e socializagéo, de acordo com Madbat al (2020),a culturafoi um dos setores mais atingidos
pelo isolamento sociggm relacéo aos bens e servigos culturais consumidos fora dos domicilios
(shows, cinema, museus e apresentacdes artisticas). Na pandemia, 0 consumo de bens culturai
tornau-se possivel em virtude das tecnologias e plataformas digitais, usadas comolprincipa
veiculo de comunicagdo e interagdo social no formato domiciliar (lives, redes sociais,
plataformas digitais e jogos digitais), com o intuito de manter o isclamentbespoiservar a
saude publica. Contudo, tais esfor¢cos ndo foram o suficiente pammentar 0 mercado de
trabalho associado ao setor cultural, que existia antes da pandssma, cada a significancia
do setor cultural e o impacto sofrido com a pandeéiimportante compreender o seu potencial
gerador de empregos, renda&rescimento eandémicq considerando os distintos grupos de
rendimento

O presente trabalho esta dividido em seis se¢des. Além da introducéo, na secao dois €
realizadauma exposicdo dgwmliticas publicas culturaisrasileiras Em seguidaa secao trés
traz um referenal empirico sobre a aplicacao plmcedimento dexsumoeproduto. Na quarta
secdo ametodologiaé apresentada, primeiro € explicada a base de dados e, em seguida, a
estrat@ia empiricade insumeprodutoempregada é detalhadda quinta secéo € realizada a

discussao dos resultados encontrados. Ao final do artigo séo elencadas as consideragdes finais.
2. Politicas Publicas Culturaisno Brasil

O histérico das politicas cultugabrasileiras permite compreendertrajetéria eas
dificuldades enfrentadas pedetor culturabo longo do tempo até os dias atuéig-igura 1
mostra de forma detalhada o histérico das principais leis, programas ieapdtitlturais
implementadas no Bsil desde 186 até202Q

Antes de 1985a agenda cultural era vinculada a educag@Emdo executada pela
Secretaria de Cultura do Ministério da Educacéo e Cultura (MEC). Devido as proporcdes de
crescimento econdmico e demografico do Byéalilsecretaria se encontrava incapaz de gerir a
educacace cultural por esse motivo, em 15 de marge 1985foi criado o Ministério da
Cultural (MinC) duranteo governalopresidente José Sarné&ym ano apos a criagcao onC,
foi sancionada a primeira Lei de Incentivos Fiscais a Cultura do Brasm{lZés05 de julho
de 1986). Essa lei dispde selveneficios fiscais na area imopostode rendaoferecids a

atividades culturais e artistic&sprevaleceu até o ano de 0299
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Figura 1- Principais acontecimentosstoricas na politicaculturd no Brasil
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Fonte: Elaboracapropria

Em 1990 o MinC foi dissolvido @ pasta cultural foi destinada peBacretaria da
Cultura, diretamente subordinada a Presidédei RepubliciPHAN, 2014) Dois anos apés
a extincdo do MIinC, erh992 o mesmcé recriadoEm 23 de dezembro de 1991 é sancionada
a Lei Federal de Incentivo a Cultura (In8i8.313|91), mais conhecida como Lei Rouamqeat

visa reestabelecer os prindpida Len® 7.505|1986.

A Lei Rouaneffoi criada com o intuito de contribuir com a realizacado de projetos
culturais em todo o paisendo financiada pelsetor publicoe privada Tais investimentos
podem patrocinar espetaculos, exposicoes, livros, shuakerjas, museus, cinesa varias
outras formas de expressao cultural. O valor do apoio privado, seja pessoa fisica ou juridica, €
possivel de ser abatido dimposto de renda Dessa forma,se torna benéfico para
patrocinadores, trabalhadoreparaa sotedade em geral devidn ampliacdo do acessos
cidadaos cultura(Secreéria Especiatla Cultura 2021).

A Lei Rouanet instituiu @rograma Nacional de Apoio a Cultura (Pronac) com a fungéo
de captar recursos para o setor culiiadlm de estimular aroducéo, distribuicdo e acesso
aos produtos culturais, conservar o patriménio histdrico e artistico, priorizar o produto cultural
original do pais, dentre outras fungd€amoa Lei Rouanefoi criada em um contextde
escassez de recursos estatasgnicio dos ano4990, elase torna vital para a continuidade de
projetos culturais (BELEM; DONADONE, 2013ntre1991e 2018 mais de 53 mil projetos

foram executados com o apoio do Incentivo Fisgal meio dareferidaLei, tendo como
5
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resultado cerca de R¥ bilhdes investidosne projetos no setor culturalas mais diversas
regides brasileiraiSecretria Especiatla Cultura2021).

Em 04 deoutubrode 2007, por meio do Decreto n° 6.288ancado o Programa Mais
Cultura Este programa reconhece a cultucamo necessidade bésie direito de toda a
sociedade. O Governo Federal da época estabeleceu a cultura como fonte de desenvolvimento
para o paisdestacando a importancia de politicas culturais como forma estratégica para reducao
da pobreza e da desigdatie socialporém em2020esse decretiwi revogadoO que sinaliza
a instabilidade atual do apoio governamental ao setor cultural.

Em 02 de dezembro de 2010 é sancionadanovoPlano Nacional de Cultui@NC)
com duracdode 10 anosconcomitantementepcorre a criacaalo Sistema Nacional de
Informacdes e Indicadores Culturais (SNIIC). Tovo PNC é composto deprincipios,
estratégias, objetivasacfesque servem para direcionar a gestédo publica no desenvolvimento
de politicas culturais. O SNI|(or suavez,tornasefundamental para a execucdo do PNC,
pois ele retne dados sobre as politicas culturais implementadas que ajudam no monitoramento
do planotornandopossivel mapear aumprimento do PNC e as metas obtidas junhode
2021,0 prazo de vigéncido PNCfoi aumenadopara 12 ano$) PNC com vigéncia até 2022,
nao apresentava, até mar¢co do mesmo ano, alguma previsdo de postergacdo de sua duracao.

Em 2013, entra em vigar Programa de Cultura do Trabalhador ¥ae-Cultura. O
objetivo doprogramaé garantir um maior acessocultura entre omdividuos formalmente
empregados, mediante incentivo a visitacado de espacos culturais e artisticos. No decurso desse
programa, o empregador disponibiliza um cartdo magnético com o valor de R$50 para o
empregad usufruir no consumo de bens e servigos culturais vinculados ao programa. Em
virtude do PNGC2 criadg em 2014a primeira Politica Nacional de Cultura Viva. pallitica
tem o objetivode beneficiar a sociedade grincipalmentegrupos que estdo em sit@ de
vulnerabilidade social com reduzido acesso aos meios de producéo, consumo e difuséo cultural.

A despeito do potencial do setor cultural para a economia brasileira, em janeiro de 2019,
o Ministério da Cultura (MinC) brasileiro foi extinto, gerandeqrupacéo sobre os efeitos em
cadeia que isso acarretaria. O MIinC foi reduzido a uma Secretaria Especial da Cultura, e
incorporada ao Ministério da Cidadania e, na sequéncia, em novembro de 2019, foi incorporada
ao Ministério do TurismoCom a extingdo ddMinC, ocorreram diversamudangas na Lei
Rouanet Essasalteracdes trouxeranmodificacéessignificativas para o setor, como a

imposicao do valor maximo de captagéo de investimento por prgiei@rale R$60 milhdes
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e passoyara b1 milhdo (SILVA; ZIVIANI, 2020). Essa queda do repasse de verbas para o
setor culturatertamentee traduz em perdpara a economia.

Com a pandemidaCovid-19, uma resposta emergencial a grande dificuldade na qual
se encontrava o setor cultural foi aacBg emjunho de 20Q, da Lei Aldir Blanc (Lei n°
14.017) Essdei tem por objetivo distribuir um auxilio emergencial pasgrofissionais da
cultura e um subsidiomensal para manutencdo de espacos artistico culturais, empresas,
organizacdesentre outos projetos culturaisO Governo Federal liberou uma verba de R$3
bilhbes para omunicipios, exigindo que tais recursos fossem executados até o final de 2020.
O beneficio se estende a trabalhadores do setor cultural e aos espacos artisticos easulturais,
microempresas, pegoas empresas culturais, cooperativas e as organiza¢cdes comunitarias, que
tiveram as atividades interrompidas durantpaademia De acordo com o Ministério do
Turismo/Sistema Nacional de CulturaSNC (2021), cerca de 65% desse rsegundo foi
utilizado pelos gestores locais em 2020, e, por isso, houve uma prorrogagao para a execucao,
na qual os recursgrideranser utilizados até dezembro de 2021. Essa dificuldade no repasse
e a ndo utilizacdo do recurso disponibilizado pode sercaxglpelaforte desrgulamentacao
e informalidade do setaro pais

A exposicao feita, sobre a trajetoria do setor cultural na economia bras\@ilencia
as dificuldades enfrentada®s Ultimos anosno que se referesgoliticas publicas. Dessa
forma, a investigacdo dofedosdetransbordamensgerados pela economia da culteram
termos de geracdo de emprego, rendpraglucdo— sdo fundamentais pamgerar maior

visibilidade e atraipoliticaspublicasde fomentaasatividades culturais

3. Breverevisao daliteratura sobre o impacto econdémico do setor cultural

As analises que buscam se aprofundarcompreensaao impacto econémicoem
termos de emprego e niveis de produdacsetor cultural sobies economias locais e regionais
ganham espaco na literatuagartir dacontribuicdo seminal de Cwi e Lydall (197Resse
contexto, ametodologia de insumproduto, desenvolvida por Wassily Leontiegm sido
bastante utilizada nos estudos empiricos, gmssibilita a geracdo de informacdes sobre
multiplicadores intersetais e intetregionaisde renda e empregpara diferentes sets
econdmicos (ROSE; MIERNYK, 1989; MILLER; BLAIR, 2009).

A modelagem de insumaroduto foi usadaela Alliance for the Arts (1997) para varias

instituicdes de artes em Nova York, Brand e{2000) para setor de museus e galerias de
7
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arteno Reino Unia, Dunlop et al. (2004) para todo o setor cultural na Escdeiagro et al.

(2006) para Capita Culturais Europeias, Plaza (2006) para o Museu Guggenheim em, Bilbao
Vu eNgo (2019) parandustria cultural o Vietnam entre outros

Greffe (2004) por exemplo, realizou uma investigacdo na Franca fazendo uso da
metodologia de insumprodutg e demonstrou como a valorizagdo do patriménio cultural
(conservacao, manutencdo e renovacao) pode genaregos diretos, indiretos e induzir os
empregos relacionad@® turismo cultural. Com a mesma perspectiva metodolégica, Tohmo
(2005) examina o impacto econémico do Festival de Musica Folclérica de Kaustinen, realizado
na Finlandia. O autor procura entends impactos sobre a producdo, demanda, salarios,
empregos @mpostos nacionais e regionais. Com isaanetodologia empregada fornece
informacBesmportantegjue podendirecionarpoliticas publicagacionais eegionais de apoio
ao referido setor.

Llop e ArauzeCarod(2012) investigam um equipamento particular dentro da industria
cultural, mais especificamente@audi Centrg museu localizado em Reus, na Espanha. O
objetivo da investigacdo é quantificar o impacto econémico da criacao do equipartardb cu
e os eféos interindustriais existentes de tal atividade nas receitas produtivas e nos empregos.
Recorrendo a uma modelagem de insypraxluto, os autores diferenciam os setores de servigos
ligados diretamente e os setores de servi¢cos nao ligadtsnaente ao egpamento cultural.

Llop e ArauzeCarod (2012) identificam impactos econdémicos consideraveis do museu na
economia regional e na geracao de renda e emprego, que se estendem para setoré&gue nao t
ligacdo direta com ceequipamentocultural, mas que se benefam de tal atividade via
externalidades positivas.

Na literaturabrasileira algunspoucosautores se dedicam a investigacao dos impactos
interindustriais para o setor cultura(SILVA; BRITO, 2019; SOUZA; MACHADQ
DOMINGUES, 2019; MACHADCOet al, 2020).Silva e Brito (2019) analisam os efeitos de
uma hipotética reducdo no consumo de bens e servicos do setor cultural sobre a producéo,
rendimento e emprego no préprio setor e nos demais setores a ele interl@asasdo
evidencia que uma decdo do consumo no setor cultural em 10% gera uma queda de R$2,7
bilhbes essesetor, efeito direto, e uma reducdo de R$1,5 bilhdo em toda a economia, efeito
indireto. Fica visivel o efeito multiplicador dessa atividade econdmiea 0s seus

transbordamengtpara os demais setores

4 Inaugurado oficialmente em maio de 2007.
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Souza, Machado e Domingues (2019), dispondo dos dados da POREE08 da
PNAD dos mesmos anos, aplicam o modelo Brasileiro de Equilibrio Dinamico Geral Recursivo
(BRIDGE) e investigam o efeito da pda do ValeCultura paraas nove principais regides
metropolitanas do Brasil, implementada por meio do Programa Cultura do Trabalhador (PCT).
Os autores observam qaé&/ale-Cultura amplia o acesso a cultura para a populacdo de renda
mais baixa. Nesse cgsa politica gera externdhdes positivas, tanto para os consumidores
quanto para os produtores, mediante a criacdo de emprego, renda e do transbordamento de
criatividade e culturaa sociedade
Machadoet al (2020)simulam uma reducgéo de 100% das a#ides do setazultural
porum periodo de trés meses tentativa de captar o efedapandemia d&ovid-19 sobre o
referido setarOsautores empregando o modelo de insupr@duto, evidenciam uma queda
de 21,2% no valor bruto da producdioualdo préprio setqre de 0,17% na eoomia, iSSO
mostra o efeito representativo que tem o setor cultural na geracéo de emprego e renda no Brasil.
Conforme observado, a metodologia de insuprodutopermite mensuraos efeitos
intersetoriais, os efeitaketransbordamentos de producao, demgp e de renda, que ocorrem
em determinado tempo e setor econémico. O avanco dessa pesouiséacao a literatuja
existenteconsiste em identificar os impactos das mudancas no consumo dos bens e servigos
culturaisno setor e nos setores interligadoonsiderando distintogrupos de renda familiar.
Tal investigacao contribui para um melhor entendimdatmarticipacéodas diferenteslasses
de rendano consumo cultuta possibilitandocompreender os efeitos multiplicadores de

emprego e renda assabis ao consumo de cada um desses grupos.

4. Metodologiae Dados

4.1Dados

O Sistema de Contas Naciona8C(N) € composto pelo quadro das Contas Econbmicas
Integradas (CEI) e das Tabelas de Recursos e Usos (NRUresente estudo sao utilizadas
asinformacde da matriz de insumoeprodutoque é elaborada a partir daERU. Tais tabelas
apresentan os resultados dagregados macroecondémicos por setores de atividade econdmica
representando os fluxos de bens e servicos entre os setarelemanda finalOs dados

detalhama estrutura produtiva brasileira, permitindo entender o grau de interligacéo setorial da

9
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economiae o0 impacto da variagdo na demanda sobre a producdo de bens e servigcos (IBGE,
2018).

O IBGE disponibilizauma matriz con67 atividadespa qual estresent o setorde
“atividades arti st i caNodecarsadaaniliisy se®rialeé pasdvel e s p
conhecer os fluxos de bens e servicos que sdo produzidos por cada setor, quais os bens e
servicos que sao usados como insumos produpdos setoes e quais sdo destinados a
demanda final. GCNsegue as recomendacfeinacionaiglo System of National Accounts
- 2008 (SNA2008) disponibilizandoas informacdes de acordo com a Classificacdo Nacional
de Atividades Econdmicas 2.0 (CNAE R.0o IBGE

O Quadral mostra a estrutura detalhada do setor de atividades astistigdivas e de
espetaculos com os codigos da CNAE 2.0. A versao 2.0 da CNAE é composta por 21 secdes,
87 divisbes, 285 grupos, 673 classes e 1.301 subclasses (IBAE, KEANAE agrupa as
unidades produtivas com base na semelhanca do processo prasigé/grupamento também
pode ocorrer pela natureza ou uso dos produtos.

Com o objetivo de analisar como as mudancas na demanda final afetam o setor cultural
e 0os demaisetores da economionsiderando as distintas classes de renda brasiléiras
realizada uma abertura do vetor de consumo e rendimento familiar, divasredo dez grupos,
de acordo com as rendas familiares. Os dados da matriz de #psodubo Sao
compatbilizados com os ahs de consumo e rendimento da POF 22018, disponibilizada
pelo IBGE. A POF avalia a estrutura de consumo, gastos e rendimentos e parte da variacao
patrimonial das familias, oferecendo uma caracterizacao da condicao de vida das tamili
partir da anase do orcamento domestico.

Quadrol — Estrutura detalhaddo setor de atividades artisticas, criativas e de espetadelos,
acordo comra CNAE 2.0

Grupo | Classe | Subclassg Denominacdo

ATIVIDADES ARTISTICAS, CRIATIVAS E DE ESPETACULOS

90.0 Atividades artisticas, criativas e de espetaculos

90.019 Artes cénicas, espetaculos e atividades complementares

9001-9/01 | Producéo teatral

90019/02 | Producdo musical

90019/03 | Producdo de espetaculos de danca

90019/04 | Producdo despetaculos circenses, de marionetes e similares

90019/05| Producdo de espetaculos de rodeio, vaquejadas e similares

90019/06 | Atividades de sonorizacao e de iluminacao

90019/99 Artes_ cénicas, espetaculos e atividadesnplementares ndo especiilas
anteriormente

5> Esse setor é tratado nesse trabalho apenas como setor cultural.
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90.027 Criacdo artistica

90027/01| Atividades de artistas plasticos, jornalistas independentes e escritores
90017/02| Restauracao de obras de artes

90.035 | 90035/00 | Gestdo de espacos para artes cénicas, espetaculos atnittades artistica
ATIVIDADES LIGADAS AO PATRIMONIO CULTURAL E AMBIENTAL
91.0 Atividades ligadas ao patriménio cultural e ambiental

91.015 | 91015/00 | Atividades de bibliotecas e arquivos

91.023 Atividades de museus e de exploragéogm;tgéo artistica e conservacaq
' lugares e prédios histéricos e atracdes similares.

Atividades de museus e de exploracéo de lugares e prédios histéricos e
similares

91023/02| Restauracdo e conservacao de lugares e prédiosdusté

91.031 | 91031/00 Ativi@a_des d<,a jardins botérlicos, z_oolégicos, parques nhacionasgrvas
ecoldgicas e areas de protecdo ambiental

ATIVIDADES DE EXPLORACAO DE JOGOS DE AZAR E APOSTAS
92.0 Atividades de exploracdo de jogos se azar e apostas

92.003 Atividades de exploracdo de jogos de azar e apostas

92001/01| Casas de bingo

92000/02 | Exploracdo de apostas em corridas de cavalos

92003/99 | Exploracao de jogos de azar e apostas ndo especificados anteriormente
ATIVIDADES ESPORTVAS E DE RECREA(;AO E LAZER
93.1 Atividades esportivas

93.115 | 93115/00| Gestéo de instalacdes de esportes

93.123 | 93123/00| Clubes sociais, esportivos e similares

93.131 | 93131/00| Atividade de condicionamento fisico

93191 Atividades espdivas ndo especificadas anteriormente
93191/01| Producdo e promocéo de eventos esportivos

93191/99| Outras atividades esportivas ndo especificadas anteriormente

91023/01

93.2 Atividade de recreacéo e lazer
93.212 | 9321-2/00| Parques de diversdo e pargtematicos
93.298 Atividades de recreacdo e lazer ndo especificadas anteriormente

93298/01 | Discotecas, danceterias, saldes de danca e similares

93298/02 | Exploracao de boliches

93298/03 | Exploracao de jogos denuca, bilhar e similares

93298/04 | Exploracao de jogos eletrbnicos recreativos

93298/99| Outras atividades de recreacdo e lazer ndo especificadas anteriormente
Fonte: Silva e Brito (2019fom base na CNAE 2.0

Conforme mencionado,desagregacao por grupos de renda peraritlisar, de forma
detalhada, aspectos de concentracéo e distribuicdo de rendimentos e diversificacdo do consumo,
para osdez grupos de familias representativas. A definicdo dos grupos de renda é dada de
acordo cona faixa mensal de renda, segundo orgatainimo vigente em janeiro de 2018, que
era de R$ 954,00. A classificacdo dos dez grupos de renda familiar segue o mesmo padrdo do
desenvolvidgoor Ferreira Filho e Horridge (2006) e Cardoso (2016). A Tabeladsapta a
estrutura detalhada dos deza de renda familiares pais Os intervalos de renda familiar
séo fechados em seu valor final. Cada domicilio na amostra esta associado a um peso amostral,
de modo que se torna um domicilio representativo. Portaeste estudo, as anélises com a

POF Q017%2018) consideram o fator de expansao.
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Tabelal - Estrutura detalhada dos dez grupos de renda farsiliare

Familias S{:\Iérios Interval_o_ de renda Num de NL'JrT].. de Renda média Desv~i0
minimos familiar R$ individuos  familias padrdo
HH1 Oaz2 R$0aR$1.08 45532.541 16.672.427 R$ 1.250,97 R$ 437,56
HH2 2a3 R$ 1.908 a R$ 2.862 37.031.074 13.055.997 R$2.394,04 R$ 270,06
HH3 3ab R$ 2.862 a R$ 4.770 50.672.412 16.166.140 R$ 3.718,67 R$ 541,22
HH4 5a6 R$ 4.770 a R$ 5.724 16.059.756 4.886.869 R$5.22,12 R$276,59
HH5 6a8 R$ 5.724 a R$ 7.632 20.360.763 6.159.906 R$ 6.546,05 R$ 541,84
HH6 8al0 R$ 7.632 a R$ 9.540 10.742.287 3.334.587 R$ 8.506,38 R$ 541,21
HH7 10a 15 R$ 9.540 a R$ 14.31( 13.423.175 4.251.663 R$ 11.464,83 R$ 1.324,76
HH8 15a20 R$14.310aR$19.08( 5.469.243 1.781.584 R$ 16.438,03 R$ 1.328,13
HH9 20a30 R$19.080aR$28.62 4.267.810 1.399.354 R$23.242,80 R$ 2.649,33
HH1o  Acmade  \ior que R$28.620 3.544.728 1.153.769 RS 49.225.87 R$ 33.936,22

30
Fonte: Elaboragéo proprieom base nos dados da POF (2@018) seguindo defini¢cdo dos grupos de rend&eleeira Filho
e Horridge (2006) e @doso (2016). Nota: os valores da renda média e sMapadrao se referem ao nimero de individuos
da amostra.

4.2Abordagem deinsumo-produto

Com a abertura dovetores de consumo e rendimento em dez diferentes grupos de renda
familiar, tornase possivel identificar o quanto cada tipo de familia estd consumindo de cada
setor da matriz de insuraroduto, com enfoque no setor culturabnalise permite identifiaa
0s impactos naroducao, emprego e renda do setor cultural e da economia como yrmetodo
um choqueade demanda no préprio setéwdemais, € possivelnalisar coma consumo dos
diferentes grupos de renda familiapactana prodgéaodo setor cultural a economia como
um toda®

A estrutura mateméatica de um modeeinsumaproduto pode ser representada de
forma matricial, pois consiste em um conjuntondequacdes lineares comincégnitas.O
modeloé construido a partir de dade$erentes a uma areeomdémica, como estado, regido ou
pais. Essas areas econdmicas podem ser divididas em setamésneagdo relevanté o fluxo
de produtos que ocorre de cada um dos setores compradores para cada um dos setores
vendedores. Essesuflos interindustriais, wintersetoriais, sdo medidos por um determinado
periododetempo e em termos monetarios (MILLER; BLAIR, 2009).

Os valores monetarios das transagfes que ocorrem entre pares de setores (de cada seto

‘(para cada setd estéo representados gor. A demanda do setd@or insumos de outros

6 Essa subsecdob@iseada emliller e Blair (2009).
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setores, em um determinado periodo, est4 diretamente relaciogaaatidade produzida de
bens pelo setokno mesmo periodo. Além dessas vendas inteiass, no qual os bens
servicossdoempregadosomo insume de producao, existem as vendas para os consumidores
finais, como familias, governo e comércio exterior. Esses consumidores finais normalmente sdo
definidos como demanda final.

Seja una econona representada pérsetoresw caracterizaa producédo total do setor
‘Qe"Qa demanda finabtal para o produto do set@@o setorQealiza a venda da sua producao

para o préprio setor, para outros setores e para a demanda final, de forma que:
w a E a E a 0 a Q (2.1)

Portanto, haveram sistema de equacdes que indichstribuicdo da producéo de cada

setor'(para cada setdR

w &« E & E a Q
é

© a E a E & Q (2.2)
é

= 3

W a E a E ¢ Q

Na forma matriciala distribuicdo da producédo do sef@rara os demais setores, pode

ser representada por:
x 'H "H (2.3)

Na anélise de insurproduto, os fluxos intersetoriais #&®ara’ependem do quanto
se esta produzindo, em determinado periodo, no §Hon outras palavras, o set@emanda
insumos do setdfle acordo com o tamanho da producéo do swrdeterminado ano. Se o
setorGaumenta sua producao, ele também aumenta a demanda por bens intermediarios do setor
produtor QEssa relacdo de compra e venda entre os setores é mantida constante. Ou seja,
existem relacdes fixas entre a producédo de unt seseus insumos. Dessa forma, o modelo
trabalha com retornos constantes de escala, ndo sendo consideradas a existéncia de economia
de escala (MILLER; BLAIR, 2009)Se o setorQaumenta sua producdo, demandara uma
quantidade de insumos do séfproporcional ao aumento da produc&ssa relacéo € chamada

de coeficiente técnico e é dada por:

e

@ (2.4)
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Usando a expresséo do coeficiente técnico oletlé2.4) reorganizada&m funcao de
a , e substituindem @.2), tal que’Q “(paraasvendas feitas para o proprio setemse:
w O E do E do 0

&

[Th

w O E ow o 0 (2.5)

5
w Ow E O E ® o 0
Essas equagdes mostram de forma explicita a dependéncia dos fluxos intersetoriais da
producao total de cada setor, evidenciando o quanto deve ser produzido, em cagdaesetor
houver uma mudanca na demanda final.s@dsrma, isolando a demanda fieaggrupando

W, ® atéw , temse:

p ® ® E oo E dowo 0
é

Ow E p Oow E Odo Q (2.6)
é

o E dwo E p O o 0

Dessa forma, o sistem2.6) serarepresentado por:

€ A0 H (2.7)
Loga
6 & A 'H (2.8)
Considerand®A & 'A , obtémse:
o AH (2.9

Na equacao29), B é uma maiz conhecida como Inversa de Leontief. Essa equagéo
deixa evidente como a produc&o total representadagependela demanda findhbara cada

um dos setores.

4.2.1 Multiplicador da Produgéo

A partir do modelode Leontef apresentado na equac&®), é possivel fazer uma
investigagdodo impacto setorial de mudangas ocorridas na demanda final de um setor
especificosobre a producdo de cada setor e sobre o produtoHEssa variacdo na demanda

final pode serepresentda da seguinte forma:

14
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Yo & A YH (2.10)
OndeYd é um vetor § @p) que capta a mudanca por setor e o efeito sobre a economia
como um todoYH um vetor§{ @p) que representa os impactos sobre o volume da produc&o.
Sabendo que a Inversa de Leontief é dada poriA "A é possivel obter o multiplicador

da producéo, da seguinte maneira:
00 &) (2.12)

Em que 0 0 representa o multiplicador de producdo™@oii "Qdasétor e & esta
representando Q°Qii "Qadlemeno da matriz inversa de Leontie® multiplicador da
producao capta o efeito direto no setor de producéo que sofre o choque da variac@&mda dem
(consumo familiar)hesse caso o setor cultural,0 efeito indireto nos demais setores que

oferecem insumogrodutivos ao setor que sofreu o impacto direto.
4.2.2 Multiplicador do Emprego

O modelodeinsumaproduto também possibilita, além idaestigaéloda mudanca na
demanda final sobre a produg@mforme descritca analise de como essa mesma mudanca na
demandayera efeitos sobre o nivel de emprego (ocupagd@xpressdo que capta a variacdo
no nivel de empregé dada por

YA & (2.12)

OndeYAé um vetor §@p) querepresenta impacto de uma mudanca da demanda final
sobre avariacao doempregoﬂ',—- € uma matrizliagonal(¢ &) em que os elementos da sua
diagonalprincipal séioformade pelos coeficientes de empregoYo capta @ efeitos sobrea
producdo ds setores atlouma mudanca na demanda fin@is valoresdos coeficientes de

emprego,6) , quando’Q 'Q sdo obtidospor meioda raz&o, para cada setoo, wtal de

empregs (Q utilizadosem|j pela producéo totakferente a cada setor, ou seja:

~

W  — (213

Dessa forma, se o objetivo € obter o impacto deag@p do consumo familiar sobre o
emprego, devee somar todos os elementos & O gerador de empregos advindas
variagbes na demanda finablse o emprego, para cada setor da econopodge ser

representado da seguinte forma:

15
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" A oA (2.14)

onde @D representa o numero de empregos gerados para cadaeeito,a variagdo de uma
unidade, em valor monetéario, damanda final> esta representando@Qii "Qéefemento
da matriz inversa de Leontiet& representa o coeficiente direto da variavel emprego.

O multiplicador do emprego, por sua vez, é obtido pela razdo entre o gerador de

empregos, paraada setor, e 0 seu respectivo coeficiente de emprego
00 —9—0 (215
(A9
O multiplicador do empregandica o quantitativo de emprege criadcs, direta e
indiretamente, em toda a economia, para cada novo emprego criado n@setmaliseisto

é, 0 setor cultural.
4.2.3Multiplicador da Renda

De maneira analoga ao multiplicadteremprego, exposto na segauterior € possivel
obter o multiplicador da renda. Para a construcdo destes multiplicadores, <sacula

inicialmente s coeficients de rendag i, através da razdo entre o rendimento total das familias

(i) no setorCe o valor total da producdo no sefou seja:

¥ l
ol = (2.16)

Dessa forma, o gerador da rend@¥ , pode ser obtido da seguinte maneira:
N0 A ) (2.17)

Por meio desse gerador € possivehidiecar a renda adicional gerada para cada setor,
através da remuneracdo dos seus trabalhadteeslo a variacdo de uma unidade, em valor
monetario, na demanda findPara obter o multiplicador da renda)Y, é conputado o

qguociente entre gerado de renda ocoeficiente de rend#al que

oY = (2.18)
w1
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O multiplicador da renda representa a variagéo da renda que acontece na economia como
um todo,para cadainidade deenda gerada diretamente no sé@em analise, nesscaso 0

setor cultural, dado que houve uma variacdo no componente da demanda final
4.2.4Método de Extracao Hipotética

O procedimentale extracadipotética investiga quanto que a producéo total de uma
determinada economia desetores afetadajuandoum setor emespecificodigamos o setor
"Qé removido dessa econom{MILLER; BLAIR, 2009). No presente estudo método de
extracdo hipotética& conduzidobuscandoanalisar asconsequéncias econdémicds uma
exclusdo deetor cultural. Dessa forma, é possimensurar os efeitake encadeamenipara
frente e para trasa economia como um tod&.identificacdo de tais efeitos € importante para
verificar as dependéras que ocorrem na compra e venda dos demais setores existentes na
economia com a hipotétiextracdo do setor cultural.

Visando calcular a dependéncia dos setores pela 6tica da compra, ou seja, os efeitos de
ligacdo para tras do setor cultural com os @emetores, é avaliado inicialmente os efeitos de
reducdo na producdo total quando a col(ederente ao setor cultural é extraida da matriz de
insumoproduto.UsandoA  para representar a nova matte coeficientes técnicpsa qual
apenas a colun@ferente ao setdf- isto é,0 setor cultural- é igual a zerpa producéo da
economia reduzida sera dada:por

0 g€ A H (2.19

A diferenca entr@ modelo completoequacéo 4.9), e o modelo reduzidoequacéao
(2.19), revela a diminuicao do valor bruto de producéo (VB®ymalmentea diminuicdo do
valor bruto da producaquando o setor cultural é excluido da andise

4 106 io (2.20)

O i representa um vetaoluna del ' s d e ¢.0A equegiced®2@ mostra a
importancia ou ligacéo total do sef@ara a economieomo um todo.

Na ligacéo para frente,extracdo hipotética ocorre tiahaQou seja, agora a analise é
feita sob a otica da eliminacd@d vendas intermattias do setor culturaha matrizde

coeficiente técnicaneste caso a matriz é denominada@®n. A nova equacao quesumea

producdo da economiapos a extracdamad vendas dsetor cultural na linh@ dadagpor.
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o Tl A (221
O’ é ovetorcoluna de gastos com valor adicionado de cada d&tstecasq o impacto
da extracao nwalor bruto da producéo é
4 oi o= i (222
Assim, aexpressdo acima exilzereducdo no produtcacgcconomiadada a excluséo

hipotéticadas vendas de insumos intermediariosetor cultural
5 Resultados

A andlise dasetor culturalno modelo de insumprodutq permitequantificar os efeitos
de modificacbesna producdo sobre o proprio setor e sobre os demais sétosEpnomia
Nesse contexto, incialmente é verificado os efeitos multiplicadigauma reducéo &9,8%
na demanddinal do setor culturakobre a producdo empregoe a rendada economia
brasikeira Segund relatério de Impactos Econémicos da Ceidna Economia Criativa da
Fundacadseulio Vargas a queda do produto no setadtaral durante o ano de 2020, devido
aos efeitos da pandemia, foi de 31,@3ARBOSA, 2020) Utilizando agelacdes de insurmo
produto é possivel estimar que essa queda na prodacdb,8% equivale a uma reducéo de
30,8% na demanda do setor cultur@bm lase nessas informacdes, avakaos efeitos
multiplicadores desse choque de demanda no setor culturaldemais setore¥ale ressaltar
gue os resultados apresentados ndo se referem aos efeitos da pandesimaamas projecao
dos possiveis efeitasa economiage um choque isolado no setor cultural

A Tabela2 mostra os principais setores que sofrecamm o choque de demanda no
setor cultural, evidenciando as relagdes intersetoriais existBaesordo com os resultados
obtidos,um choquale 30,86 na demanda finalo setor cultural, gera uma reducédo de mais de
R$ 8,3 bilhdes m producéo d@réprio sebr, e uma reducdo de mais de R%,9bilhdes na
economia como um todoaptando sefeitosindiretos do choque

A reducao na demanda pelo setorundtprovoca efeitos em todos os setores, e quanto
mais interligado estdo os setores, maiorgrejuiza Uma quedana demanda final do setor
cultural tem efeito, por exemplem gravacoes, locacao de espagos, intermediacdes financeiras
dentreoutras atividades Aproximadament&% da reducédo na economia, adld do choque,
ocorre no setor de atividas imobiliariasisso pode ser explicado pelo fato de gase setor

esta intimamente relacionado com o setor de atividades culturais. Por exasn@hopresas
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culturais locam espacos fisicos para se estabelecerem no méaocaa@mnpode ser pensado
como oaluguel de estudios para ensaio e gravacoes, aluguel de espacos pafgréestas
eventos,casamenty) aniversaris, festividadesnatalnas entre outros Dada essastreita
relacdo entre cultura e espacos mobiliarios, exjsizafato de ser o segdao setor mais afeta
pelo efeito do choque.

Tabela2 - Impacto ra producaaleumareducao d&0,8%6 na demanddo setor cultural2015

Reducéo ch
~ Percentual
Setores producéo de redugéo
(R$ milhdes)
Atividades artisticas, criativas e dspetaculos -8.348 64,37%
Atividades imobiliarias -736 5,67%
Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas -400 3,08%
Intermediacéo financeira, seguros e previdénompmementar -355 2,74%
Energia elétrica, gas natural e outnéiidades -326 2,51%
Atividades juridicas, contabeis, consultoria e sedes de empresas -310 2,39%
Outras atividades administrativas e servicos complementares -295 2,28%
Comércio por atacad®varejo -292 2,25%
Atividades de televisdo, radioinema e gravacédo/edicdo de som e image -178 1,37%
Transporte terrestre -151 1,16%
Refino de petréleo e coquerias -131 1,01%
Manutencdo, reparacéo e instalacdo de maquinas e equipamentos -123 0,95%
Telecomunicacdes -93 0,71%

Fonte: Elaborac@o propria com base na matriz insproduto do Brasil (2015). Nota: Os setores citados
representam os3Imais afetados com uma redu¢cad0e8% na demanda do setor cultuf@educdo da producdo
€ em bilhdes.

Um fato curioso, é que apenas cerca de 1,4% da reducdo na economia, advinda do
choque no setor cultural, ocorre no setor de atividatkestelevisdo, radio, cinema e
gravacgao/edicao de som e imagésao pode seexplicado pelo fato de que esse setor coesom
mais bens intermediarios advindo do setor cultai@lque fornece para ele. Dessa forma, um
choque de demanda no setor cultural tem um efeito menor nesse@®aioarativamentaos
outros setores, conasatividadesmobiliarias, que fornecem mais insosprodutivos ao setor
cultural. Tais resultado®stdo em conformidade coaos achados de Llop e Arougtarod
(2011) quesugerenqueos efeitos multiplicadoreslo setor cultural séassimétricosobreos
demais setoresom diferencas substanciais nos efsentidos em cada setor em particular.

A Tabela3 contéminformacdes sobre os principais setaétadosom areducaocdo
emprego dado o choque hipotético 88,8%na demanda final do setor cultur@correuma
redu@o de237.701 empregoso setor culiral euma queda dd1.635vagas de empregos nos

demais setoresa economigtotalizando269.336vagas de trabalho perdidas
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Tabela3 - Impacto nceemprego de umgeducdo d&0,86 na demanddo setor cultural2015
Reducéo do  Percentual

Setores

emprego dereducado
Atividades artisticas, criativas e de espetaculos -237.701 88,25%
Outras atividades administrativas e servicos complementares -5.855 2,17%
Comeércio por atacado e varejo -5.014 1,86%
Atividadesjuridicas, contabeis, consultoria e sedes de empres -2.820 1,05%
Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas -2.129 0,79%
Transporte terrestre -1.710 0,64%
Atividades de vigilancia, seguranca e investigacao -1.154 0,43%
Confeccao dartefatos do vestuario e acessorios -1.056 0,39%
Manutencéo, reparacéo e instalacdo de maquinas e equipamentos -1002 0,37%
Impresséo e reproducao de gravacdes -835 0,31%
Construgéo -770 0,29%
Intermediacao financeira, seguros e previdéociaplementar -741 0,28%
Atividades de televiséo, radio, cinema avg@rcdo/edicdo de som e imagen -716 0,27%

Fonte: Elaborag@o propria com base na matriz insproaduto do Brasil (2015). Nota: Os setores citados
representam os3Imais afetados com uma reducad0e8% na demanda do setor cultural.

Os resultados da refda tabela mostram que, depois do proprio setor cultural, os setores
gue mais perdem postos de trabalho sdo ositlasoativdades administrativasde servicos
complementarese o setor deamnércio por atacado e varej® setor de outras atividades
adminstrativas e de servicos complementares engloba atividades relacionadas a condominios
prediais, servicos referentes a pacttessticos, questdes administrativas de eventos no geral,
dentre outros. No caso de um choque, esse setor arca com uma daspeaiaesm termos
de emprego por ser um dos maiores fornecedores de servico para o setor cultural. Esse resultadc
é confirma@ nos achados de Silva e Brito (2019).

Essa pata em termos de mao de obra ocupgma o setor cultural ,e
consequentementparaos outros setores interligadaspresenta uma clara redugé@mnivel
debemestar da sociedad®.multiplicador do empreguara o setor culturalde1,16n0 Brasil,

e representagquantas vagas de trabalho séo criadfieta e indiretamente, na economia
brasileirapara cada novo emprego no setor cultal seja, pra cada novo emprego no setor
cultural, 1,16 empregos € alia na economia.Ou ainda para cada 100 empregos criados
diretamente no setor cultural, outras 16 vagas de empregos sdo cdadteanente em outros
setores da economia.

O choque na demanda final exerce efeito também sobre os rendimentos recetsdos pel
trabalhadores do setor cultufgifeito diretd e pelos trabalhadores de outros setdeésito
indiretg). Os resultados apresados na Tabela 4 mostram que um choque de 30,8% na
demanda do setor cuil provoca uma redugéo de mais de R$ 2,6 bilhdesmdimento do
setor e uma queda deaisdeR$ 3,5 bilh6esio rendimento @ economia como um toddais

resultados evidenciam enportancia quantitativa dos efeitos multiplicadoneseconomiae
20



M s I E c 2 o 2 2 ;‘;?QH;TE;NI-TIEWNA; GERAIS BRASIL

Il SEMINARIO IBEROAMERICANO DE ECONOMIA DA CULTURA

N SEMIMARIC IBEROAMERMZANC DE ECONOMIA DE LA CULTURA
estdo de acordo com ashadogspara outragcalidadesde Cw e Lyndall (1977 Herreroet
al. (2002)sobre os efeitos perceptivaeisempregonarenda enovolume de negocios advindos

da atividade cultural na economia

Tabela4 - Impacto nos rendimentos de uneglucdo d&0,8% na demanddo setor cultural

2015

Redggao do Percentual
Setores rendimento de reducéio

(R$ milhdes)
Atividades artisticas, criativas e de espetaculos -2.646 74,026
Outras atividadeadministrativas e servicos complementares -141 3,96%
Comércio por atacado e varejo -92 2,46%
Intermediacéo financeira, seguros e previdéncia complementar -88 2,48%
Atividades juridicas, contabeis, consultoria e sedes de erapresa -86 2,42%
Outrasatividades profissionais, cientificas e técnicas -47 1,33%
Administracdo publica, defesa e seguridade social -39 1,08%
Atividades de vigilancia, seguranca e investigacao -38 1,06%
Transporte Terrestre -35 0,99%
Desenvolvimento de siemas @utros servicos de informacao -30 0,83%
Impresséo e reproducéo de gravacdes -24 0,67%
Manutencdo, reparacéo e instalacdo de maquinas e equipamentos -23 0,65%
Energia elétrica, gas natural e outras utilidades -20 0,56%

Fonte: Elaborac@o proprieom base na matriz insuspooduto do Brasil (2015). Nota: Os setores citados
representam os 13 mais afetados com uma reducéo de 30,8% na demanda do setor cultural.

O multiplicador da renda para o setor cultural é de 1,38eja para aia real a menos
no rendimentado setor culturalha uma redugédo de$ 1,38 no rendimento da economia
brasileira Dessa forma, uma queda memdimento das familias provooedu¢caono consumo
do préprio setor cultural e dos demais setores, giivo multiplicador.Essasinformacdes
evidenciama importanciado referido setopara a economia brasilejraorroborando ao ja
apontado na literaturgsILVA; BRITO, 2019;SOUZA; MACHADO; DOMINGUES, 2019;
MACHADO et al, 2020). Ademais, tais resultadogudam a justificar a importé&ia de

politicaspublicasvoltadagparaum maior suporte @ealizacdo das atividades culturaisBrasil.

5.1Resultados daextracéo hipotética do setor cultural

A estrutura produtivade umaeconomia envolve complexas ligacbes setoriais que
englobatodaa economiaNede contextoa extracédo hipotéticaermitequantificar quanto da
producao total de determinada economia tende a decreaserum setoespecificofosse
extraido.Os resultadoséo apresentados em termos de perdas percentuais (DabBs5 e
Tabelab).
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As ligacBes para tradaostran como o setor cultural consome dos demais setores, a fim
de produzir bens e servi¢os culturads.Tabela5 exibe os resultados da ligacdo parastra
mostrando o0s setores que apresentam queda mais acesnuala producidaasoo setor
culturalsga excluido da economia como consumidor intermediario.

De acordo com os resultados obtidos por meio da extragdo hipotética, descritos na
Tabela5, € possiel observar que os setores mais afetados com a exclus@iétiogp das
compras pelo setor cultural sdo, além do préprio setatira® atividades profissionais,
cientificas e técnicasmpressao e reproducdo de gravag@eaividades de televisao, radio,
cinema e gravacao/edicdo de som e imagenssetores se dgacam, por meio da ligagéo para
tras, representando, cada um deles, quase 2% da queda na producédo total, quando o setol
cultural é extraido da analise como consumidor intermediario. Isso ocorre, pois, esses setores
oferecem insumos produtis@o setor ctdiral, logo sdo os que tem maior perda percentual em

sua producao.

Tabelab — Efeito da etracaohipotéticado setor cultural na economlayacéo para traf015
(em percentual)

Setores Percentualde
reducdo
Atividadesartisticas, criativas e de espatlos 2,45%
Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas 1,76%
Impresséo e reproducéo de gravacgdes 1,7%%
Atividades de televiséo, radio, cinema e gravacgao/edicdo de som e imagem 1,70%
Manutencgéoreparacao e instalacdo de maquinas e eq@pts 0,826
Aluguéis ndeimobiliarios e gestéo de ativos de propriedade intelectual 0,80%
Atividades juridicas, contabeis, consultoria e sedes de empresas 0,68%
Outras atividades administrativaservicos complementares 0,59%
Atividades imobiliarias 0,56%
Atividades de vigilancia, seguranca e investigacéo 0,55%
Energia elétrica, gas natural e outras utilidades 0,52%
Alojamento 0,40%
Fabricacdo de produtos de limpeza, cosméticos/perfumarnipeadipessoal 0,39%

Fonte:Elaboragé&o prépria com bases dadosamatriz insumeproduto ddBrasil(2015) Nota:Os setores citados
representam os 13 que possuem maior ligagdo pareirée setor cultural

Em relacéo aosfeitos na economia como um todo, uma hipotética extragéo do setor
cultural gera umaeducéao percentual de 18,44% na producéo total da econiahrasultado
mostra a relevancia do setor cultural para a economia brasileira. Esses efeitos se estendem pare
além de questdes econOmigasstrados nessa pesquisa, existem beneficios intangiaeis
atividade cultural para uma sociedade. Para Baumol (1198&), Gosens e Rouwendal (2014),

Backman e Nilson (2018 Falcket al. (2018),as aglomeragfes de individuoom maiores
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niveis de capital humano e cultural geram efeitos transbordamentoiicoento Por sua

vez, esse efeito transbordamento gera desenvolvimento econdémico.

Tabela6 — Efeito da extracdo hipotética do setor cultural na economia, ligagédo para frente,
2015(em percentual)

Setores Percentual
dereducao
Atividades de televisdaadio, cinema e gravacao/edicdo de som e imagem 7,70%
Atividades artisticas, criativas e dspetaculos 2,46%
Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas 2,37%
OrganizacgBes associativas e outros servigos pessoais 0,85%
Telecomunicacdes 0,41%
Fabricacéo de bebidas 0,30%
Edicdo e edicdo integrada a impressao 0,28%
Educacéao privada 0,23%
Alojamento 0,20%
Fabricacdo de produtos farmoquimicos e farmacéuticos 0,19%
Fabricacdo de produtos de limpeza, cosméticos/perfumaria e higiene pessoal 0,15%
Saulde publica 0,15%
Fabricacdo de calcados e de artefatos de couro 0,13%

Fonte:Elaboragé&o prépria com base nos dadomdtriz insumeprodutodo Brasil(2015) Nota:Os setores citados
representam os 13 que possuem maior ligacdo para frentesator cultural.

As ligagbes para frente mostram os efeitos na economia da extragdo das vendas
intermediarias de insumos produzidos no setor cultural. A Tabela 6, acireagr#p 0s
resultados das ligacdes para fre@eprimeiro setor em destaquamtermos de ligacdo para
frente, € o deatividades de televisdo, radio, cinema e gravacdo/edicdo de som e imagem,
apresentando uma queda percentual na producao de aproximadamente 8%. Outros setores qug
também se destacam € o proprio setor cultural e o detoutras atividades profissionais,
cientificas e técnicas. Fica perceptivel que tais setores mostram uma grande dependéncia
intermediaria do setor cultural para produzir seus bens e servicos. Em outras palavras, esses
setores dependem dos insumos forrecjgelo setor cultural para poder pupd, por exemplo,
entretenimento, musicas, filmes, publicidadéentre outros servicos relacionadoss
atividades publicitarias, em todos os setores, utilizam intensamente dos bens e servigos
produzidos pelo setor kural.

Os demais setores apresentamaparticipacdo nguedada producéo totabaixo de
1%, caso o setor culturakjaextraido daeconomia evidenciando que boa parte do que é
produzido no setor cultural é destinado a demanda final, principalmentenaonm das
familias e as exporta¢cdda producdo culturaVale ressaltar que a exportaghosetoiculturd
envolve a venda de mercador@servigos- tais comaobras de arte, producéo artesanal, pecas

de ceramica, esculturaservicos de organizacédo pago de atuacdo artisticaentre outos —
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para o mercado extern®e acordo coma Secretaria da Economia da Cultura (2087)
exportacdo déense servicoscom contetudaulturd gera beneficios para o desenvolvimento
da economia naciongbor meio daiversificacdo de clientes, aumento de produtividadka
capacidade de inovac#@o setoralém de gerar oportunidades de negdcios com outros setores
diferentedo cultural.

5.2Resutados por grupos de renda

Observandaos resultadosdo efeito multiplicadordo consumppor grupode renda
familiar, fazse necessaribesagregaas familiagmdezgrupos distintogTabela §. A segunda
e a terceira colunas dabela7 mostra detalhadamente a estrutura de consumo e rendimento
familiar desagregadaara o setorudtural. Assim, o consumo refeige aomontantede gastos
das familias, em cada tipologia de grupo de renda, no setoratula o rendimento, por sua
vez, expressa como este setor remunera os diferentes grupos deArgratéir dessas
informacdes, é peeptivel quas gruposommaiorrendimentaio setor de atividades culturais
€ 0 que apresentambémmaior consumalebens e servigos culturaacontecimento que esta
possivelmente associados efeitogransbordamento deapital humano e culturafjue esse
ambiente de trabalhproporciona Tais efeitos também sédo verificados em Ategcsstoy
(2008) e Almeida, Lima e Gat{(2019).

Tabela7 - Efeitos direto e indireto do multiplicador da queda no consumo familiar, por

grupos de renda, em termos de pigéy na economia brasileira, 2015
Rendimento Reducao da

Consumono Percentual do

no setor producéo Reducéo da Participagéo
Grupos setor ~ consumo por
. cultural do setor producéo o percentual das
familiares cultural (R$ . grupo familiar .
. (R$ cultural (R$ milhdes) familias
milhdes) N o~ no setor cultural
milhdes)  (R$ milhdes)
HH1 1.520 631 -1.558 -2.421 6,15% 28,86%
HH2 1.729 771 -1.772 -2.753 6,99% 20,63%
HH3 3.681 2.233 -3.774 -5.863 14,9% 23,65%
HH4 1.638 744 -1.679 -2.609 6,63% 6,42%
HH5 2.974 1.279 -3.049 -4.7% 12,03% 7,91%
HH6 2.093 1.029 -2.145 -3.333 8,47% 4,13%
HH7 3.528 1.266 -3.617 -5.620 14,28% 4,98%
HH8 2.105 1.364 -2.158 -3.353 8,52% 1,92%
HH9 2.276 616 -2.333 -3.625 9,21% 1,50%
HH10 3.171 1.041 -3.250 -5.050 12,83% 1,11%

Fonte: Elaboragédo proprcom base nos dados do IBGE (2015) e da POF {2018).

A partir da quarta coluna da referida tabelaservase os efeitos na producdo do setor
cultural e na producdao total, quando o consumbeths e servigos culturais de cada grupo de
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renda familiarem particular, é reduzido a zero. Essa analise é realizada buscando entender a
participacdo de capa griple renda familiar no consumo sketor cultural. Fica perceptivel que
tal reducdo provoca uma queda na producédo do setor cultural e da economiancoto. u

Iniciando a adlise pelas familias que estéo inseridas no primeiro grupo de renda, HH1,
observase uma reducdo da ordem de mais de B®ilh6esna producédo do setor cultural,
como efeito direto, e de mais de R$@|Ades na economia nacionaldespeito de ser o maior
grupo de familias é o que apresenta menor participacdo no consumasde bervicos
culturaig. Os dados mostram que 28,86% das familias estdo inseridas no grupo de renda HH1,
e apresentam uma participacéo do consumo no setoalcdé apenas 6,15%.

De acordo com a literatura, a renda é apontada comacdasprincipais réscoesde
acesso aoonsumo culturaho Brasil(DINIZ; MACHADO, 2011; PAGLIOTO; MACHADO,
2012; MACHADO et al., 2017; ALMEIDA; LIMA; GATTO, 209). Diante do expsto e dda
a importancia econdmica do setor cultypata a economia brasilejfdem como os eftosde
transbordamento de capital humano ocasionado pelo consumo de t@sdr®igos, entende
se que a participacdo das familias no acesso e consumlcg#ra efeitogle aumento de
bemestar para a sociedade como um toddessa forma, essa desijlade no acesso
observadagvidenciaa necessidade gliticaspublicasque promovam a inclusd@m consumo
de bens e servicos culturaie grupos de renda nsabaixa.

Os resultadosgla Tabelar referentes @omposicdo do consumo culturaljidenciam

gue a maior parcel@o consumdica com os grupos HH3, HH5, HH7 e HH10. Isso pode ser
influenciadq tantopela rendacomo pelo nimero de familias em cada gr@pgrupo de renda
HH3 represent3,65% do total de familiasom um consumo no setor culturallde9%. Esse
grupo de renda se destaca por apresamtaiorparticipacdo a consumo culturaCertamente
isto ocorrepelosdois fatoresmencionadasprimeirq porque é o grupo que detémrsegund
maior numerale familias e, em segundo lugapor apresentar niveis de renda mais elevado,
relativamente as familias inseridas no grupo de renda (gkjpocom o maior nimero de
familias)

O grupo de rend&lH10 apresenta menor participagdo das familias, com apenas 1,11%
das unidads familiares nesta categqrmerém os gastos em consumo cultacalespondem a
12,83%da totalidade de gastos com o sekssas familias possuem niveis de renda muito

elevadospara os pardes brasileirgscomparativamente aos demagigipos de renda que

"Ver Tabela 1, para verificar ateutura detalhada dos dez grupos de rémahdiares
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permitemaiores possibilidadede acesso ao consumo geral.Porém, ma vasta literatura
documenta a forte correlacdo eneada e educacao e o consumders e servi¢os culturais
(NOTTEN et al., 2015;ATECA-AMESTOY, 2009 MANTECON, 2009 RINGSTAD,
LAYLAND, 2006. Nesse contextdamiliascom niveis mais elevados de rendimento e de
educacao formae deparam comaiores probabilidades de despesa com o setor cultural

Esses resultadogor grupos de renda familiar possibifitauma reflexdo sobre a
distribuicdo de renda na economia brasileiceconsumo no setor cultur@s grupos familiares
HH1, HH2 e HH3 compreendem mais de 70% das familias brasileiras e consomen28f@enas
dos bens servicos culturais, enquanto as famil@s gruposdH9 e HH10, que representam
menos de 3% dos domicilios, consomem 22% do séima evidente quem dos grandes
desafios atuaigara o setor cultural®@mpercom esta barreira, de modo a tornar 0 acesss
inclusivo. Nesse aspecto, politEg@overnamentais sdo essenciais para estimular e subsidiar o
consumo das familias de menor ren@ssa concentragd@m consumpinibi a demanda pelo
setor culturgl limitando o crescimentoeconémico doreferido sedr e os efeitosde

transbordamento sobaeeconomia nacional.

6 Conclusao

O setor cultural apresenta capacidades de transformacao local e regional e se mostra
como a base de sustentacdo econdmica em determinadas localidades ou regides, quanda
implementad conjuntamente a acdedhticas de apoia referida atividadeD crescimento do
referido setor pode se estender para outras cadeias produtivas, afetando o desenvolvimento
socioecondmico.

O presente trabalho busca avaliar, através da abertura do vedosdmo eéendimento
familiar na matriz densumaeproduto, os impactos setoriais de mudancas nos padrdes de
consumo cultural, considerando os distintos grupos de renda faruitiardos principais
resultadosreferente aos efeitos da Coviil sobre o setordtural, revelam quaima reducéo
de 30,86 na demanda do setor gera uma redugiiprodutode mais de R$,3 bilhées no
préprio setore mais deR$ 12,9bilh6es na economia como udb. Em termos de vagas no
mercado de trabalhé verificadauma reducédde 237.701lvagas de emprego no setor craty
umaquedaadicionalde 31.635vagas nos demais setores da economia.

Com relacédo aos resultados da extracdo hipotdbicaetor culturalos dadospara

economia brasileiravidenciam ques setores que se destat; com maior queda na producéo,
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além do propricsetor deatividades artisticas, criativas e de espetéaculos, sdo: outras atividades
profissionais, cientificas e técnicas; impressao e reproducdo de gravacoes; e atividades de
televis@®, radio, cinema e gragao/edicdo de som e imagehais setores se apresentam como
principais demandantes de insumos produtivos do setor cu#udinte da extragéo do setor
cultural arcam comsmaiores niveis de queda na producao total setorial.€tenlos setores

mais inerligados ao setor culturgdermite,que um desenho preciso de instrumentpaliica

publica possa ser desenvolvidbom o intuito de se antecipar as possiveis dificuldades e
potencializaios efeitos déamplantagdala politica publica. Dessa forma, baseminimizar os
possiveis efeitos encadeamedtoextracao do setor cultusadbre a economia como um todo.

Outro resultado importante é o indicativo dee os grupofamiliaresque apresentam
maiores niveis de rendambém sd@quelescom maior particpacdo no consumo de bens e
servigos culturaisNotase que cerca de 70% das familias brasileiras sdo responséaveis pelo
consumo de apenas 28% de toda demanda pelo setor cultural no pais, enquanto as familias de
renda mais elevada, que representam menos/deldd domiciliosséo responsaveis pelo
consumo de2% do setor. Tal resultadeyidencia coma distribuicdo desigualadrendase
reflete sobre @cesso ao setor cultural.

Em sintese, o consumo de bens e servicos culturais msesti@sigual entre os gagp
de renda® consumo dogrupos familiares que representam as classes de renda mais elevada
na sociedade brasileitamum maior impacto sate a producao do setor culturdial resultado
sinaliza para a importancia de que politicas publicas sejam désdasa fim de estimular o
consumo entre os grupos de menor renda, uma vez que, além dos beeefic@nicos
mostrados nessa pesquisa, existem beneficios intangiveis da atividade cultural para uma
sociedade

Em termosde politicas publicasacdes queriorizem transferéncias para as familias,
como por exemplaalgum tipo devale cultural, que proporal@ um maior acesso @s
trabalhadoresos equipamentos culturais, tem o potencial de afetar a estrutura de consumo
cultural Outra forma de afetarconsumalas familias de menor renda seto via umagama
maior de projetos financiados pela lei Rouaneue possibilitem queum grupo mais

diversificado de renda possaufruir dosbens e servi¢os culturais
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