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Debatedores

» Plinio Monteiro (Coord. Administracao & Time UFMG)
» Ana Flavia (Aluna UFMG e Head do FACE-LAB)

» Guilherme Arruda (Ex- aluno UFMG e VG Residuos)

» Laura Serrano (Ex- aluna UFMG e Solverus)

» Pedro Almeida (Ex-aluno da UFMG e Pillow)

» Rafael Tunes (Analista da EFG SEBRAE)

» Thiago Alves (Ex-aluno da UFMG e empreendedor)
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Introducao




94,40% da
populagao mundial
vivendo na

extrema pobreza



World population living in extreme poverty, 1820-2015 e Worio
Extreme poverty is defined as living at a consumption {or income) level below 1.90 "international §" per

day. International $ are adjusted for price differences between countries and for price changes over
time (inflation).

Mumber of people not in extreme poverly

1]
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Data source: World Poverty in absolute numbers (Max Roser based on World Bank and Bourguignon and Morrisson
(2002))

OurWorldInData.org/world-poverty/ « CC BY-SA
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O que explica o
numero de pessoas
que sairam da
pobreza extrema!






HA MUITOS MITOS SORRE O POR QUE ALGUNS PAISES 20 RICOS E QUTROS PORRES:
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i SEGUNDO O ECONOMISTA DARON ACEMOGLU (MIT) E O CIENTISTA POLITICO JAMES A.
MAS ENTAO? ROBINSON (UNINERSIDADE DE CHICACO), O PROBLEMA ESTA MAS INSTITUICOES.

0% PARES RICOS TEM INSTITUCOES POLITICAS F ECONOMICAS

QUE TENTAM BENEFICIAR O MAIOR NOMERO DE PESSOAS.

E SUA ESTRUTLRA
PERMITE QUE O

POR OUTRO LADO, 08 COSTUMAM TER INSTITUKCOES POLITICAS
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Instituicoes & desenvolvimento

Revolugao
Cientifica

Etica
profissional Competicao

Medicina

- moderna
Direitos de
piopriedade

A sociedade
de consumo

Empreendedorismo &
Inovacgao
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Fontes:
Civilization: Is the West History? Niall

ferguson

Why Nations Fail: The Origins of Power,
Prosperity,and Poverty. Daron Acemoglu e
James A. Robinson.
https://www.ted.com/talks/niall_ferguson_the
_6_killer_apps_of_prosperity?language=pt-br



Empreendedores sao os viloes nessa historiar




As caracteristicas humanas, boas e mas, sao
democraticas.

Empreendedores sao pessoas comuns...
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O papel das universidades no
empreendedorismo




A abordagem do modelo de tripla Hélice para Inovacao

Conhecimento
publicacdes

Universidade

Start-up

Em presa Governo
propriedade

intelectual

transferéncia

- tecnologia
Inovacao

emprego rigueza sustentabilidade



O papel das universidades e sua interacao com o
mercado

Crescimento da “producao” cientifica, mas baixa inovacao
tecnologica

Distanciamento entre a “academia’”; a pratica profissional e
a sociedade

Os empresarios sa0 avessos a 1novacao.

E as politicas integradoras para inovacao ainda produzem
efeitos incipientes.

Fontes:

Por que os professores escrevem artigos que ninguém lé?

Cresce producao cientifica do Brasil, mas numero de registros de novos produtos e tecnologias ainda é muito baixo

I — “Numero de patentes por empresas ou pesquisadores em universidades é baixo no Brasil.” Fonte:
http://www.senado.gov.br/noticias/Jornal/emdiscussao/inovacao/universidades-brasil-doutores-pesquisas-patentes-inovacao-tecnologica/numero-de-
patentes-por-empresas-ou-pesquisadores-em-universidades-e-baixo-no-brasil.aspx

2 —PRADO, P. H. M. et al. Cooperagao Universidade-Empresa: utopia ou Realidade?GramadoANPAD, 2014.

3 —JAWORSKI, B. ). On Managerial Relevance. Journal of Marketing, v. 75, n. 4, p. 211-224, jul. 201 1.

4 — MELHADO, J. 8 mitos e verdades sobre o empreendedorismo no Brasil. ENDEAVOR Brasil, p. I, jul. 2014.
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Diagnéstico Empreendedorismo nas
Universidades




Pesquisa Endeavor & SEBRAE

PREMISSAS

A Universidade pode potencializar e inspirar o empreendedorismo, o sonho
grande e a inovacao, para gerar desenvolvimento econdmico e social na
comunidade.

OBJETIVOS

Responder como as universidades brasileiras estimulam seus alunos a serem mais
empreendedores e propor mudancas para melhorar a educacao empreendedora
do pais.
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Pesquisa Endeavor & SEBRAE

Endeavor & realizaram a 4@ edicao da pesquisa

Empreendedorismo nas Universidades Brasileiras

SEBRAE gue contou com a participacao de
ALUNOS PROFESSORES

pertencentes a mais de 70 instituicoes de ensino superior de todas as regides do pais.

INSTI Coleta feita entre 29 de abril e 13 de maio de 2016,
DATA POPULAR em todas as regides do pais



Pesquisa UFMG

221 ALUNOS DO

CURSO DE

ADMINISTRACAO
FACE/UFMG

/

\ ﬂ{endimento académico dos alunos: \

@ hiatuting @ tenorgue 1

@ roturno @ Entre1e 2

@ Integral @ Entre2e 2
@ Entre3e4d
@ Maior que 4
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Endeavor/Sebrae

FACE/UFMG

Descompasso entre docentes e discentes

As universidades ndo estdo atendendo as necessidades dos alunos: enquanto cerca
de 65% DOS PROFESSORES estdo satisfeitos com iniciativas de
empreendedorismo dentro da universidade, a MEDIA ENTRE ALUNOS E DE 36%

m Satisfacdo Aluno Empreendedor
m Satisfacdo Professor
70%
66% 68% 65% 62%
55% 54%
Programas de Ex Incubadoras e Servicos de Suporte Acesso Via Parques Tecnoldgicos Disciplinas de
Alunos Aceleradoras ao Negocio Universidade & Empreendedorismo
Investidores
— Base Aluno: 127
Base Professor: 680
o,
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Conteudos das disciplinas de Empreendedorismo

A sua IES que disponibiliza os seguintes tipos de conteudo em suas disciplinas de
empreendedorismo?

Franquias _ 39%
MNegdcios Familiares h 3%

Empreendedorismo Social h 6%
Gestdo de Pequenos Negacios 70

Inovacdo e Tecnologia 7%

Criacdo de Novos Negdcios 8%
Introducdo ao Empreendedorismo : 9%
Inspiracdo para Empreender

54%

Ndo Sei A%
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Endeavor/Sebrae

FACE/UFMG

Pessoas de referéncias entre empreendedores atuais e
potenciais

~— Com quem vocé conversa sobre o negocio? O qudo util é?

Seus pais
Amigos de fora da faculdade
Empreendedores ndo ligados a universidade
Outro familiares
Empreendedores ligados a universidade = N3o falo
< Seus amigos da Universidade = Falo e Ndo Ajuda
Executivos ndo ligados & universidade = Falo e Ajuda
Executivos ligados & universidade
Outro profissional de Instituicdo superior
Ex Alunos
Seus professores
51,6% NAO CONVERSAM COM SEUS PROFESSORES, E 45,63% NAO CONVERSAM COM
\__ PROFISSIONAIS DA UNIVERSIDADE
Base: 127
—
Ex-Alunos
Executivos de outras empresas
Empreendedores ® Nio Falo
< Outro Profissional da IES ® Falo e Nio ajuda
Seus amigos H Falo e Ajuda
Seus professores
T I T I T I T I T I 1
~— 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Docentes que apéiam o empreendedorismo...

Endeavor/Sebrae

A

Onde vocé se atualiza a respeito de temas de empreendedorismo?

1
Qutros meios I- 4%

Conversa com agentes de mercado _ 6% <
(empreendedores/empresarios) h

1
Livros N 16%
i

EStiidos Biiblicados — 18%

Eventos/semindrios — 26%

485%%  ENTRE OS ALUNOS
EMPREENDEDORES CONVERSAM
COM EXECUTIVOS E
EMPREENDEDORES E ACREDITAM
QUE E UTIL

Internet — 29%

( \ Base: 280
Entre alunos de administracao da
FACE/UFMG 70% conversam com outros
empreendedores e acham til
- J
< TIME  wummmeesnowns



Endeavor/Sebrae

FACE/UFMG

Intencao de empreender e perfil empreendedor...

A

= NAO EMPREENDEDOR
= EMPREENDEDOR
POTENCIAL EMPREENDEDOR

—

2. Vocé tem um negocio que esta em funcionamento atualmente?

221 responses

Vocé esta pensando em abrir um novo negécio?

1responses

@® Sim
@ Atualmente ndo, mas ja tive
@ Munca tive um negbcio

@ Sim
@ Mio

NUCLEOD NOLOGIAS INQHADORA
MARKETING E EMPREENDEDORISMO



Endeavor/Sebrae

FACE/UFMG

Intencao de empreendet...

EMPREENDEDORES TRAZEM POUCOS PRODUTOS E SERVICOS NOVOS
PARA O BRASIL

SEU PRODUTO OU SERVICOE ...

Ja existente no mercado nacional 71,5%

Ja existente na sua reqgido

A

Aprimoramento de um ja existente

Novo para o mercado nacional, mas ja
existente no mercado mundial

Novo para o mercado mundial

NENHUM EMPREENDEDOR AFIRMOU QUE OFERECE ALGO NOVO PARA O MERCADO
-~ MUNDIAL

Base: 127

—

@ A J3 existente no mercado nacional

@ B. )3 existente na sua regido
@& C. MNovo para o mercado nacional,
mas ja existente no mercado mundial

‘< @ D MNovo para o mercado mundial

@ E. Aprimoramento de um j& existents

\
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Experiencias e vivéncias dos debatedores

29



Algumas questoes norteadoras

QQual a sua area de atuacdo e experiéncia
profissional?

Como tem sido sua experiencia enquanto
empreendedor ou relacionado ao tema de
empreendedorismo?

Como foi sua formacao em relacao a temas de
inovacao e empreendedorismor

Qual foi o papel da sua formacao académica na
sua atuacio empreendedora/profissional?
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Dinamica entre os participantes

31




E a experiencia de
VOCES!

O que podemos fazer
JUNTOS!

O que podemos fazer
de NOVO!
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